


Agenda

10.00 DIGITAL POWER LIVE Begrüßung durch Hermann Hebben und Steffen Vierkorn

10.30 
Cleveres Datenmanagement im Zeitalter von Digitalisierungsinitiativen: Agile Transformation von klassischen 

BI-Systemen zu Data-Lake-Konzepten! Steffen Vierkorn

11.30
TRACK I

BI und Data Warehouse Excellence 

TRACK II 

Die analytische Evolution – Es geht weiter! 

11.30
Smart die Cloud nutzen – Ausgewählte Cloud-Services für den 

Einsatz in BI-Szenarien. Andy Löwen

AI als Enabler für digitale Geschäftsmodelle – Internet of Things zum 

Anfassen! Nico Damm

12.00 MITTAGSPAUSE

13.00
QUNIS Automation Engine – Standardisierung und Automatisierung 

in der Data-Warehouse-Entwicklung. Raphael Henneke

Die Evolution im Controlling – Vom BI Power User zum Data-Scientisten. 

Dr. Franziska Deutschmann

13.30
Agiles Projektmanagement – Live-Präsentation der QUNIS-Methodik 

und -Werkzeuge. Ralph Gattinger

Artificial Intelligence zum Anfassen – Live-Präsentation ausgewählter 

Anwendungsfälle! Ilona Tag

14.00
BI, Big Data und AI brauchen Regeln – Data Governance leicht und 

verständlich. Annefried Simoneit

Analytics in der Cloud – Zum Mitmachen und selbst Erleben! 

Nico Damm

14.30 KAFEEPAUSE

15.00

Herausforderung Digitalisierung – Wie Viessmann die 

Anforderungen an das Datenmanagement mit einem Data Lake 

managt. Marc Saure, Kundenvortrag Viessmann

Advanced Analytics in Tax – Praxisbeispiele von AI im Steuerbereich. 

Vanessa Just, Kundenvortrag WTS AI 

15.30 Microsoft Power BI in Action – Live-Präsentation. Patrick Eisner
Ein Blick in das QUNIS Innovation Lab – Einblicke in die Research-Arbeit der 

QUNIS. Steffen Vierkorn

16.30 Digitalisierung, die uns bewegt! Zusammenfassung des Tages und Ausblick von Hermann Hebben und Steffen Vierkorn
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Eine Klassifizierungsanalyse

Ein Beispiel

Eine Unternehmen wirbt um potentielle Kunden: High Potentials und Low Potentials.

a) High Potentials: Häufige Bestellungen von großem Wert → profitabel

b) Low Potentials: Seltene Bestellungen von geringem Wert → Profitabilität fragwürdig

Das Unternehmen möchte 

bereits bei der Werbung um potentielle Kunden wissen, 

ob der Kunde ein High oder eher ein Low Potential ist, 

um gezielt Kunden zu akquirieren und den Profit zu maximieren.

Fragestellung: Mit welcher Wahrscheinlichkeit gehört ein potentieller Kunde zu den High oder Low Potentials?

➢ Klassifizierung der (potentiellen) Kunden in High und Low Potentials
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• Was können wir aus bekannten Daten lernen?

• Unterscheiden sich High und Low Potentials bezüglich ihrer sozio-demografischen Charakteristika?

• Geschlecht

• Alter

• Beziehungsstatus

• Ausbildungsgrad

➢Analysen in Excel

➢Visuelle Mustererkennung, z.B. in Power BI

Der BI Power User

… visualisiert Kundencluster

Power BI Dashboards.pbix
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Der programmierfreudige Data Scientist

… programmiert Machine Learning Algorithmen, um das Kundenverhalten vorherzusagen.
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Der pragmatische Data Scientist

… modelliert das Kundenverhalten mittels Machine Learning Algorithmen

... und stellt einen Web-Service bereit, der in Ist-Zeit die High-Potential-Wahrscheinlichkeit eines Kunden vorhersagt. 
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Vom BI Power User zum Data Scientisten

▪ Evolution: 

BI Power User ► Programmierfreudige Data Scientist ► Moderne Data Scientist ► Citizen Data Scientist

▪ Data Science Plattformen verlieren an Komplexität

▪ schnelle erste Analysen und erste weiterführende Erkenntnisse über das Datenpotenzial

▪ kein tiefgreifendes Machine Learning Wissen

▪ keine komplexe Programmierung



Dr. Franziska Deutschmann
Data Scientist, QUNIS GmbH

Phone:  +49 (0)151 17 1234 71

E-Mail: franziska.deutschmann@qunis.de
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Anhang

Screenshots
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BI Power User
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BI Power User
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BI Power User
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BI Power User
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BI Power User
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BI Power User
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Der programmierfreudige Data Scientist
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Der moderne Data Scientist
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